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Pensar a cultura,
a educacao e a criacao de publicos

Pensar a cultura nos dias de hoje, em que o agravamento da recessao é pre-
sencga quase obrigatdria em todos os discursos politicos e noticias jornalisticas,
remete a nossa reflexao para a importancia da educacéo artistica na criagao
de habitos de participagao cultural e seu reflexo nas praticas de consumo, ao
longo davida. Sabendo que o dominio de intervengao das instituicdes de ensino
da musica é, por norma, alargado a divulgagado musical e a produgao artistica
— e sendo esta determinante no desenvolvimento do sector produtivo da nossa
sociedade — existirao, porventura, responsabilidades acrescidas dessas insti-
tuicdes, na revitalizagdo da nossa tao deficitaria economia, que valera a pena
equacionar. Consideramos por isso estrategicamente adequado, no exercicio
das nossas fungdes profissionais, aprofundar a dimenséo econdémicada cultura,
por privilegiar como objecto de estudo a analise de preferéncias dos individuos
e o valor que estes dao a cada produto, no momento do seu consumo.
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A literatura empirica produzida sobre essa matéria evidencia a existéncia de
variaveis sobre as quais é possivel agir directamente pela ac¢gédo do ensino e
da aprendizagem e que afectam o comportamento de consumo do adulto, ao
longo da vida'. As pesquisas realizadas sobre esses predictores demonstram
que é determinante, no momento da procura, o nivel de formagao e de acu-
mulagao de capital cultural de cada um, além de outros factores de matrizes
soécio-demografica e psico-socioldgica, como o custo dos ingressos, tempo livre,
localizagao geografica e distanciafisica ou psicolégica do evento, condigbes de
conforto e de prestigio do espaco, disponibilidade pessoal condicionada pela
situagao familiar, e modalidade de acompanhamento, entre outras?.

As linhas de investigac&o, no ambito da economia, que se debrugcam a observar
e a estudar o fendmeno da procura de bens, consideram, em primeira analise,
que os bens culturais e artisticos nao sao diferentes dos outros e que a opgao
pelo consumo de determinado bem, em detrimento de outro, dependera da
utilidade que, como consumidores, atribuimos a esse mesmo bem, de forma
a satisfazermos as nossas preferéncias. Interessara aqui reforgar que o efeito
do consumo passado sera benéfico na apreciagao presente, através do factor
produtivo denominado capital de consumo cultural acumulado e que, como
acima foi referido, as preferéncias pela arte e pela cultura assentardo em fac-
tores endogenos de grande importancia no momento decisério da demanda.
Poderemos, a titulo de exemplo, referir os modelos tedricos de aproximagao ao
comportamento humano de “adigdo racional” de Stigler e Becker?® aprofundado
por Becker e Murphy* e de “aprendizagem pelo consumo” de Lévy-Garboua e
Montmarquette®, onde se destaca a acumulagao da experiéncia anterior como
um forte determinante para distinguir um bem para o consumo.

Centremo-nos na formulagdo de preferéncias e nos predictores que afectam
a procura de bens culturais, em fungéo da valorizacao subjectiva que, previa-
mente ao seu consumo, atribuimos a esse bem a partir de vivéncias anterio-
res, e analisemos a interacgao de influéncias reciprocas que condicionam os
processos educativos de constituicdo dos publicos e da sua matriz de gostos.
Consideremos, a propésito, a informagao veiculada por Idalina Conde, no seu
artigo Praticas culturais: digressao pelo confronto Portugal — Europa, onde é
referido que a maioria dos lisboetas (66%) diz ndo ter a musica classica nos
seus horizontes dando como principal razdo nunca ter aprendido a gostar®.
Sabendo que a procura pelos bens culturais pode incentivar-se pela melhoria



Pensar a cultura, a educagéo e a criagao de publicos

e desenvolvimento da capacidade estética de apreciagdo dos individuos’, os
dados acima enunciados confirmam a necessidade de — pela educacgéo e expe-
rimentagcdo — dotar previamente os individuos das ferramentas necessarias
para descodificarem os sistemas simbdlicos, treinando-os a pensar sobre e a
responder a objectos estéticos.

Contextos formais, nao formais ou informais de educagéo podem n&o s6 me-
Ihorar os processos de construgao de capital cultural — ensinando os jovens a
manipular determinadas categorias de percepgao e a exercer uma actividade
criativa e critica de recepgao — mas também proporcionar, em quantidade e
em qualidade, a experimentagao cultural aos estudantes, as suas familias e a
comunidade, seja como participantes activos e intérpretes, seja como publico.

Com a presencga da educacéo artistica nos contextos educativos criam-se e
reforgcam-se, assim, redes de participagao e condigdes favoraveis a apreciagao
de bens simbdlicos, constroi-se o habito, estimula-se a oferta e a procura,
reinventam-se estilos de vida e de lazer e contribui-se para a estruturacéo de
um pais mais culto, logo mais sabio, logo mais justo!
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